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Bakgrund till
rapporten



Bakgrund och problembeskrivning

g

BAKGRUND

" Det regelbundna givandet, normalt sett
definierat som givande dir givaren givit ett
16fte om en regelbunden géava, star for 70% av
(de mindre) gavorna fran allminheten enligt
Giva Sveriges kvartalsstatistik, och dr en viktig
del for stabil finansiering av organisationer.
Men det finns tecken pa att detta givande
stagnerar, trots stora insatser for att engagera
fler och att 6ka bade antalet gavor och
genomsnittsbelopp.

= Bilden av det regelbundna givandet haller
ocksa pa att forindras, i takt med att autogiro
ersitts med andra betalningslosningar och att
den yngre generationen kan ha en annan bild
av vad som menas med regelbundet givande.

PROBLEMBESKRIVNING

» Det ligger i organisationers intresse att fa givare

att ge regelbundet for att fa en bittre 6verblick
och stabilitet gillande sin nuvarande och
framtida finansiering. Samtidigt ar det inte alls
sakert att ett givande via autogiro ligger i linje
med hur den moderna givaren foredrar att ge.

» I takt med att insamlingsverksamhet

professionaliseras och kunskapen 6kar om vilka
individer som traditionellt sett ger i storst
utstrickning, riktar sig allt fler organisationer
till liknande maélgrupper. Det gor att
givargruppen och da framforallt de som ger
regelbundet kan uppfattas som "mittad”. Detta
trots att endast hilften av den svenska vuxna
befolkningen ger 6verhuvudtaget, och att endast
ungefir en fjirdedel ger regelbundet.



Rapportens fragestallningar

For att ge insikter om hur det regelbundna givandet kan

utvecklas och stiarkas, belyser den hir rapporten fragor
som:

* Vad innebir ett regelbundet givande idag?
* Vem ir den regelbundne givaren?

* Hur ser utvecklingen ut for det regelbundna givandet?
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Datakallor




Datakallor

Allmanhetens syn pa ideella
organisationer, engagemang och

givande 2024
YW =
Vad Allméinl.letens syn pd
givande
Nar Januari 2024

Vilka 1031 respondenter

Nyckeltal for regelbundna
gavor och engangsgavor —

(' W

Kwvartalsstatistik

Q2 2022 - Q2 2024

Organisationer med
>25mkr 1 insamlade medel

Undersokning om
det regelbundna
givandet

September 2024

Giva Sveriges
medlemmar som har
regelbundna givare



Information om |
Giva Sveriges kvartalsstatistik

* Giva Sveriges kvartalsstatistik har ambitionen

att ge en snabb och tydlig bild 6ver utvecklingen I<0 rtomra p p orten

for gavor fran allminheten pa manadsbasis Lo aah arel e sl eirgen
) ) ) Totalt har 46 organisationer svarat pa
* En regelbunden givare definieras i detta fall som undersskningen Q2 2024. Alla organisationer har

att givaren har givit lofte via kontrakt om mer an 25 mkr { insamlade medel fran privat
sektor 2023.

regelbundna /kontinuerliga gavor

For att forsta utvecklingen 6ver tid sammanstills

(exempelv1s manadsglvande via autoglro). I en tidsserie med de organisationer som limnat in
denna del benamns darfor regelbundna géolVOI' gavostatistik vid varje kvartal frain Q2 2022 fram
o till Q2 2024 f6r att kunna jimfora utveckling Gver
som kontr aktsgavor. hela aret. All insamlad data anvinds for att fa en
. 5 ) ) ) bild av hur utvecklingen per ménad sett ut under
* En engangsgiva definieras som att givaren sjilv Q2 2024. 1 denna rapport anvinds data frén 36

organisationer som svarat kontinuerligt sedan Q2

viljer nir gavan ges utan att pa forhand meddela S0

organisationen. Gavan kan skidnkas pa
uppmaning fran organisationen eller utan
uppmaning.




Information om undersokning om
allmanhetens syn pa givande

Sl

" [ undersokningen om allmidnhetens syn pa

ideella organisationer och givande
definieras en regelbunden givare utifran att
den svarat ja pa fragan "Skdnker du i dag
pengar manadsvis, via exempelvis autogiro, till
ndagon ideell organisation?”.

En regelbunden givare definieras
darfor i detta fall som nagon som ger
med en tidsbunden regelbundenhet

En spontan givare har gett en gava de
senaste sex manaderna till en ideell
organisation, men ej gett regelbundet.

Kort om rapporten

Bakgrund

Giva Sverige har med hjilp av Novus undersokt
allminhetens instillning till ideella organisationer och
givande under de tio senaste aren.

Tid
Undersokningen har genomforts som en webbenkit i
januari 2024

Malgrupp och urval for undersékningen
Malgrupp dr allminheten i aldersgruppen 18-84 ar.
Undersokningen idr genomférd i Novus
riksrepresentativa Sverigepanel som ir slumpmissigt
rekryterad. Totalt omfattar undersékningen 1031
intervjuer.




Information om
enkat till Giva Sveriges medlemmar

* Organisationerna som svarat pa enkiten har

uppgett att de har regelbundna givare sedan
tidigare. Organisationer som inte dnnu borjat
engagera regelbundna givare omfattas alltsa
inte av enkiten.

Manga av fragestillningarna som anvinds
kommer fran medlemmarna sjilva, i samband
med att de tidigare fatt uppge vad som ir
viktigast for dem att fa en bild av.

Organisationerna har sjdlva fatt gora sin
definition av vad regelbundet givande
fran allminheten innebir for dem. Det
ar alltsa den definitionen de haft med sig
medan de svarat pa enkiiten.

Svarande

Enkiten skickades ut till
insamlingsansvariga och/eller
ansvariga for statistik hos Giva
Sveriges medlemsorganisationer

Endast organisationer med
regelbundet givande fran allminheten
ombads svara

Totalt har 74 organisationer svarat pa
enkiten. Sett till storleksuppdelning dr
fordelningen relativt jamn dir 43
organisationer har insamlade medel
over 25mkr och 31 organisationer har
insamlade medel under 25 mkr.
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Sammanfattning




Sammanfattning
— utveckling i befolkningen

Nuldge

Det regelbundna givandet okar inte
lingre i en tydlig takt vad giller antalet
gavor

Det 4r frimst de organisationerna med
manga regelbundna givare som ser en
stagnation

Organisationerna ligger mer resurser
pa det regelbundna givandet, men
vérvar fler spontana givare

Manadsgivarna ir i jamforelse med de
spontana givarna ildre, i hogre grad
kvinnor, har hégre utbildning och har
oftare en politisk askadning till vinster

Kvinnor star for nistan tva tredjedelar
av manadsgavorna

Hilften av manadsgivarna ger
regelbundet endast till en organisation

Utveckling i befolkningen

Den genomsnittlige regelbundne givaren
blir allt dldre och mer hogutbildad

Andelen som ger méanadsvis sjunker i
hela befolkningen, men frimst i de yngsta
aldrarna 18-29

Allt farre foredrar att ge via autogiro eller
andra regelbundna betalningsformer

Spontana givare ger hellre till indamal
som 4r nirmre dem sjilva geografiskt
eller till sjukdomar som kan drabba dem
sjalva

Ungefir 1% av de regelbundna givarna
slutar ge per manad

Organisationer med hogre ingangsgava
ser nagot hogre givarbortfall (churn)

De givare som ger regelbundet litar i
hogre utstrickning pa sin omvirld
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Laget for det
regelbundna givandet



Regelbundet givande ar oftast giva

SVERIGE

tidsbundet, finns ocksa andra definitioner

| Enkiit till medlemmar

Frdga:
Hur definierar ni regelbundet givande i er organisation?

Sammanstillning av olika typer av svar fran organisationerna

Regelbunden Kontraktsgava Aterkommande
gava gava

A A

[ 4 [ 4
Autogiro /
Har skrivit pa Aterk d
SMS eller artst \ll?al pa aterkommande ;r ) ;)lmnian re
liknande - pa utskick CHEANESEavo
¢ [ o
70% 36% 13%
nimner manadsgivande nimner autogiro nimner dterkommande gavor

(¢j ménadsgivande)

Killa: Enkit till medlemmar September 2024

Fragetyp: Oppen frdga
S getyp: Oppen frag,



Majoritet av organisationer anger giva
regelbundet givande som mycket viktigt

| Enkiit till medlemmar

Frdga:
Hur viktigt dr det regelbundna givandet
for din organisation?

e 82% av de svarande organisationerna
definierar sin organisations
regelbundna givande som mycket
eller ganska viktigt.

3%

l Det dr mycket viktigt . ..
b e e 72% av organisationer med mer dn

25 mkr i insamlade medel anger det
regelbundna givandet som mycket
O Det #r inte s viktigt viktigt. Motsvarande siffra for
mindre organisationer ar 52%.

[ Det dr ganska viktigt

B Det ir inte alls viktigt

Killa: Enkit till medlemmar September 2024 Frdgetyp: Enkelval
Bas: 74



Halften av organisationerna ser ett giva
okande regelbundet givande

I Enkit till medlemmar

Fraga:
Vad beskriver bist utvecklingen for det regelbundna givandet for din
organisation?
9 5% * Fragan tar inte stillning till inflationseffekter och
’ B Det regelbundna beskriver endast nuléget.
givandet okar 5

Det ir ungefir lika stor andel stora organisationer

(>25 mkr i insamlade medel) som mindre

B Det regelbundna organisationer som uppger att det regelbundna
BlEntiEh givandet okar.

ofdrindrat
O Det regelbundna [ efterf6ljande avsnitt delas organisationerna i vissa
givandet minskar delar upp i tva for att kunna jimfora dessa;

Organisation
med tillvixt

¥4

Ej tillviaxt

Killa: Enkit till medlemmar September 2024

Frdgetyp: Enkelval
Bas: 74 S



En stor majoritet av organisationer far |giva
fler an spontana gavor
|

Kwvartalsstatistiken

Andel kontraktsgavor jamfort med andel spontana
gavor per organisation (antal)

* Kontraktsgédvorna ir en mycket 100%
viktig del for manga 20
organisationers totala 80%

. e 70%
finansiering.
60%

* 27 av 36 organisationer 1 50%
kvartalsstatistiken far mer 4n 40%
hilften av antalet gavor via 30%
kontraktsgavor. 20%

. {e} . . 10%

* I snitt far organisationer oo

ungefir dubbelt sa manga
kontraktsgavor som spontana
gavor.

Organisation 1
Organisation 2
Organisation 3
Organisation 4
Organisation 5
Organisation 6
Organisation 7
Organisation 8
Organisation 9
Organisation 10
B Organisation 11
Organisation 14
Organisation 15
Organisation 17
Organisation 19
Organisation 20
Organisation 21
Organisation 22
Organisation 23
Organisation 24
Organisation 25
Organisation 26
Organisation 27
Organisation 28
Organisation 29
Organisation 30
Organisation 31
Organisation 32
Organisation 33
Organisation 34
Organisation 35
Organisation 36

m Organisation 18

m

Organisation 12
Organisation 13
Organisation 16

Kontraktsgavor ngangsgavor

Killa: Giva Sveriges kvartalsstatistik — Nyckeltal f6r gavor
Bas: 36 organisationer
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Utveckling for det
regelbundna givandet




Antalet per organlsatlon giva
har minskat over de senaste tva aren

Kwvartalsstatistiken

Kontraktsgavor tidsserie — samtliga organisationer
Q22022 -Q22024

* Snittgavan okar 6ver de senaste 50000 50
tva aren, medan antalet
) 48000 43 4
kontraktsgavor per 16000 o
o . o -y IR 2 - -
organisation gatt ner med 1,6% 137 e T T T TS 140
44000 e - e
sedan Q2 2022. -
42000 135
. : 39771
* Inflationsjusterat har insamlade 40000 goeogeegiemimi U8
summor via kontraktsgavor e EEEEEEEEEEEREEEE NN
gatt ner over de senaste tva 36000 e
aren. 34000 120
. . . . IR I
e Gavor via avtal stir for mer 4n QJO' 0:\3* 0%”% \éﬂ’ @J"% e Q@’ & & & » Qq’ >
o o & =& 0
dubbelt av givor frin SR O S AR A
allmidnheten j'zimfért med Snitt - antal regelbundna gavor per organisation

spontana gavor. = = Regelbundna géavor - snittsumma

Killa: Giva Sveriges kvartalsstatistik — Nyckeltal for gavor
Bas: 38 organisationer




Andelen regelbundna givare i giva
befolkningen ser ut att sjunka over tid

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis
autogiro, till ndgon ideell organisation?

50% * Andelen som skidnker regelbundet i
befolkningen har minskat sedan 2016. Detta
40% har accelererat i samband med pandemin

och lagkonjunkturen.
30%
* Notera att frageordningen i enkiten

dndrades 2024 vilket gor att resultatet kan
ha paverkats nagot.

20%

10%

0%

b A S 9 Q N v fe >
\ \ \ \5 V \2 v \% v
O RO RO U
Andel som ger regelbundet
Frageordningen dndrad i 2024 drs enkt, vilket kan ha haft en pdverkan pd skillnad i resultat
Killa: Novus 2016-2023 Fragetyp: Enkelval

Bas: ~1000, ~300



Stagnationen sker framst bland

giva

SVERIGE

organisationer med manga regelbundna givare

Kwvartalsstatistiken

* Mindre organisationer med mer
nischade malgrupper har i manga
fall kunnat pavisa tydliga
okningar i antal regelbundna
givare 6ver de senaste tva dren.

* De som riktar in sig pa breda
malgrupper ser istillet i storre
utstrickning negativ forandring.
Troligtvis pa grund av det
ekonomiska ldget men ocksa en
viss eventuell "mittnad” i
kdrnmalgrupperna for
regelbundet givande.

Utveckling i procent per organisation
Q22024 jaimfort med Q2 2022

Okning
60% -
A //; \\\
0 ’ N
50% /g |
! \
40% " Y ‘I
1 [ ) ® !
30%! @ i
\ 1
%\ @ o,
20% \\. I’l
\
10% ', ey
.\ =7 e
0% @a B =
Q - =
- ' .f/ % ;‘ ° i
-10% ‘.o .
LY Seeel e -
20% 0 TTTTmmmmmmom-mmmmmmo
, N N N N N N
X S NN $ X OX
v BN S & ® BN IS
Minskning
Liten Antal regelbundna gavor per kvartal Stor
organisation » organisation

Killa: Giva Sveriges kvartalsstatistik — Nyckeltal for gavor
Bas: 38 organisationer



Det laggs mer resurser pa regelbundet

glvande men varvas flest spontana givare

Enkit till medlemmar

Frdga:

Hur fordelar ni era resurser gallande virvning av

regelbundna givare och spontana (ej regelbundna) givare i

dagsliget?

3%

41% \

2

O Regelbundna
givare
@ Lika mycket

M Spontana givare

M Vet gj

Vad for typ av givare virvar ni mest utav i dagsldget?

[0 Regelbundna
givare
M@ Lika mycket

M Spontana givare

H Vet gj

Killa: Enkit till medlemmar September 2024
Bas: 74

Frdgetyp: Enkelval



Sammanfattning

— laget for det regelbundna givandet

Sl

Nuldge

Det regelbundna givandet okar inte
lingre i en tydlig takt vad giller antalet
gavor

Det 4r frimst de organisationerna med
manga regelbundna givare som ser en
stagnation

Organisationerna ligger mer resurser
pa det regelbundna givandet, men
vérvar fler spontana givare

Utveckling i befolkningen



EEEEEEE

Vem ar den
regelbundne givaren?




Olika grupperingar i
AIImanhetens syn pa givande 2024

Allminhetens syn pa givande

Har skinkt till en ideell
organisation under de
senaste sex manaderna
och skinker manadsvis,
exempelvis via autogiro

Har skinkt till en ideell
organisation under de
senaste sex manaderna,
men skianker inte
manadsvis

50% ger till ideella organisationer

Har inte skidnkt pengar
de senaste sex
manaderna till en ideell
organisation

50%

Vad galler Allmdnhetens syn pa givande jamfors dldesgruppen 18-79. Novus har sedan
2024 utokat demorgrafin till 18-84 dr for sina undersokningar, men for att kunna

jamfora bakat ser vi hdr fortsatt pa 18-79 ar



Demografi

giva

SVERIGE

| Allminhetens syn pa givande

Manadsgivare
58%
Konsfordelning
[0 Man M Kvinna
Snittalder (18-79) 54

Universitetsutbildning 62%

Rostar hoger
(nuvarande 29%
regeringsunderlag)

N
Gift 55 N |
I

Killa: Novus 2024
Bas: Manadsgivare: 308, Engangsgivare: 292; Ej givare: 446

48%

[1Man M@ Kvinna

49

36%

40%

52%

Ger inte

44%

[1Man M Kvinna

31%

33%

60%

43

|

I

I



Kvinnor dr 58% av manadsgivarna, men |
star for 62% av gavorna

Allminhetens syn pa givande

Andel av regelbundna
givare

[1Man E Kvinna

Andel av totala antalet

Antal regelbundna gavor
organisationer o
per givare P IF
® ° N\
w [N 62% |
'l‘ : | 38% |

lnl- ol 4
1,9 1,7 o

[1Man [ Kvinna

Frdgetyp: Enkelval

Killa: Novus 2024
Bas: 308



Yngre givare (18-29 ar) har den hogsta giva
andelen spontana givare

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Har du under de senaste sex manaderna skdnkt pengar till

nagon ideell organisation?

Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis autogiro,

80%

60%

40%

20%

0%

till nagon ideell organisation?

Andel som ger varje manad/spontant per aldersgrupp

(o)
8% 36%

24%
27% . .
22% 28% 28%

7%
18-29 ar 30-49 ar 50-64 ar 65-79 ar
H Manadsgivare [ Spontana givare

Den stora skillnaden mellan den
yngsta gruppen och de 6vriga ar att
vildigt fa ger regelbundet bland de

yngre.

Killa: Novus 2024
Bas: 18-29 ar: 129, 30-49 ar: 338, 50-64 ar; 277, 65-79 ér;

Frdgetyp: Enkelval/6ppen friga



Mer an halften av |
skanker till enbart en organisation
|

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Skdnker du i dag pengar mdnadsvis, via exempelvis autogiro, till ndgon ideell organisation?

Bland de som ger manadsvis

Ja, till tva ideella

organisationer; 24 %

Ja, till en ideell

isation; 55 % il tre i
organisation ° Ja, till tre ideella

organisationer; 10 %

\
3

Ja, till fyra eller fler ideella

organisationer; 11 %

Killa: Novus 2024

Fragetyp: Enkelval
Bas: 308 S



Bara drygt 10% i befolkningen ger
regelbundet till mer an en organisation

| Allminhetens syn pi givande

Frdga:
Skdnker du i dag pengar mdnadsvis, via exempelvis autogiro, till ndgon ideell organisation?

100% Hela befolkningen 18-84

‘ Ger till ideella organisationer
Ger regelbundet till minst
en organisation

Killa: Novus 2024

Frdgetyp: Enkelval
Bas: 1031 S



Sammanfattning giva
— laget for det regelbundna givandet

Nuldge Utveckling i befolkningen

* Manadsgivarna ir i jimforelse med de
spontana givarna ildre, i hogre grad
kvinnor, har hégre utbildning och har
oftare en politisk askadning till vinster

* Kvinnor star f6r néstan tva tredjedelar
av manadsgavorna

e Halften av manadsgivarna ger
regelbundet endast till en organisation



Sl

Utveckling i
befolkningen over tid



Manadsgivarna har blivit dldre, hogre
utbildade och ar i storre utstrackning gifta

| Allminhetens syn pa givande

P Skillnad 2024 vs 2018
( o * Nagot hogre andel
Konsfordelning 4% kviin - £
[1Man [ Kvinna [0 Man [HKvinna
Snittalder (18-79) 54 51 * Hogre medelalder
universitetsutbildning
Gift 559% 49% * Hogre andel ir gifta
Rostar hoger o B
(nuvarande 299% 299% e Lika fa rostar hoger

regeringsunderlag)

Killa: Novus 2024
Bas: Miénadsgivare 2024: 308, Manadsgivare 2018: 352



Andelen sjunker,
men de ger till fler organisationer

Allminhetens syn pa givande

Frdga: Frdga:
Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis
autogiro, till ndgon ideell organisation? autogiro, till ndgon ideell organisation? Ja, till...
50% 1,9
40% 1,8 1 72Pa”dem' 1,76
% o . ) L7272 4 79 {68 A
30% . : 1,7 1,65 = Q) ~
1,62 GJ
> ~/ 1,58
20% Le \ 1,54
Q
10% 1,5
0% 1,4
R . D T S P AN ST SRS R S A R Ly
S . O NI I I \ 2N AN N LN
O S O M S S L2 L 2 2 S 2
Andel som ger regelbundet O Antal organisationer per manadsgivare
Frageordningen dndrad i 2024 drs enkt, vilket kan ha haft en pdverkan pd skillnad i resultat
Killa: Novus 2016-2023 Fraigetyp: Enkelval

Bas: ~1000, ~300



Andelen som ger sjunker i alla
aldersgrupper, men framst bland unga

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis autogiro,
till ndgon ideell organisation?
* OBS: laga baser for 18-29 ar

Andel som ger manadsvis
* Det regelbundna givandet som andel

50% sjunker i alla aldrar, men mest bland
de allra yngsta.

40% 34% 35% 33%
9 31% .
@ 30% . Q 29% o 26 * Det regelbundna givandet bland
30% O O ® kvinnor har legat runt en tredjedel
18% Q 18% h 4 bil
. o och 4r mer stabilt.
20% 0 23% 15% 14% Q
% o 11%
O a 7%
10% G

0%
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
@=18-29 ar =@=30-79 ar

Frageordningen dndrad i 2024 drs enkt, vilket kan ha haft en pdverkan pd skillnad i resultat

Killa: Novus 2016-2023 Fragetyp: Enkelval
Bas: 18-29 ar: 65-131 respondenter, 30-79 ar: 797-844 respondenter



Andelen som foredrar autogiro nar de |

ger sjunker
|

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Om du skdnker/ skulle skinka pengar till nagot dndamal, hur
skulle du foredra att gora det?

m2024 [@2018 * Swish och digitala
betalningsplattformar som PayPal
Swish | 65% eller Stripe dr de enda

e 3 3%

betalningssitten som tydligt okat i

hur manga som féredrar dem vid
Kontanter i insamlingsbossa == 1?0/31% givande_

Bankegiro/plusgiro —=1"21% * Autogiro minskar fran 27% till 20%
Direktbetalning L1 2% som foredraget betalningssitt.

Regelbunden 6verféring ex. autogiro —— 7%

SMS [, 4%

Betalkort = /%

o . . :I 7%
Digitala betalningsplattformar [ 2%

Kryptovaluta [ 1%

Killa: Novus 2024

Frdgetyp: Flerval
Bas: 2024: 1031, 2018: 1011 S



Att farre ger regelbundet korrelerar

med att farre vill betala med autogiro

Allminhetens syn pa givande

Hela befolkningen

E Andel som ger manadsvis

O Foredrar betalning med autogiro

50%

40%
31%
27%

30%

20%
10%

0%

22% 20%

50%
40%
30%
20%
10%

0%

E Andel som ger manadsvis

18-29

O Foredrar betalning med autogiro

18%

23%

7%

8%

* Minskningen i andelen
regelbundna givare
foljer vildigt nidra hur
stor andel som foredrar
att ge via autogiro,
bade i befolkningen i
stort och bland yngre.

¢ Storre forindring i hur
fa som foredrar
autogiro bland de

yngre.

Killa: Novus 2016-2023

Bas: 2024: befolkningen: 999, 18-29: 129, 2018: befolkningen: 1011, 18-29: 214

Frdgetyp: Enkelval



Spontana givare och de som normalt |
inte ger foredrar swish vid givande

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Om du skinker/ skulle skinka pengar till nagot dndamdl, hur
skulle du foredra att gora det?

100% * Tre av fyra regelbundna givare
90% foredrar att ge via autogiro, lika stor
80% 74% 75% andel spontana givare foredrar att ge
70% 67% via Swish.
G0 o  Aven de som normalt inte ger skulle
50% - foredra att ge via Swish om de viljer
40% att gora det.
30% 23% . . .
2% * En anledning att personer inte blir
20% -
6 o 9% eller fortsitter att vara regelbundna
10% - givare kan vara att de inte tycker om
0% i i : o .
att binda upp sig via autogiro.
Manadsgivare Spontan givare Ej givare

[ Autogiro [ Swish M Bankgiro/plusgiro

Killa: Novus 2024

2 . 2 . .. Fradgetyp: Flerval
Bas: Ménadsgivare: 308, Engingsgivare: 292; Ej givare: 446



Sammanfattning
— utveckling i befolkningen

Nuldge Utveckling i befolkningen

* Den genomsnittlige regelbundne
givaren blir allt dldre och mer
hogutbildad

* Andelen som ger manadsvis sjunker i
hela befolkningen, men frimst i de
yngsta aldrarna 18-29

e Allt firre foredrar att ge via autogiro
eller andra regelbundna
betalningsformer



EEEEEEE

Skillnader i andamal




Spontana givare ar mer intresserade av

att ge till lokala andamal
|

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Vilket/ vilka av foljande verksamhetsomrdden skulle du
kunna tinka dig att skdnka pengar till under de kommande

sex mdnaderna? Flera svar majliga Manadsgivare Spontan Ej givare
givare
Akutinsatser efter katastrofer i andra linder 54% 26% 20%
Forskning om allvarliga sjukdomar som kan drabba mig eller mina anhoriga 47% 40% | 32%
Hjilp och skapande av trygghet f6r utsatta barn i andra linder 46% 19% 15%
Miljo, klimat och naturskydd. 39% 19% 17%
Hjilp och skapande av trygghet for utsatta barn i Sverige 36% 24% | 20%
Minskliga rittigheter 35% 18% 15%
Socialt arbete och fattigdomsbekimpning i andra linder 33% 15% 11%
Socialt arbete och fattigdomsbekdmpning i Sverige 28% 20% | 14%
Vird och behandling av minniskor med sjukdom i andra linder 28% 14% 10%
Forskning om allvarliga sjukdomar som drabbar ménga minniskor i andra linder 26% 15% | 17%
Djurs rittigheter och vilmaende 23% 17% 13%
Vard och behandling av mianniskor med sjukdom i Sverige 20% | 18% | 16%
Vard och omsorg av dldre i Sverige 14% 13% 14%
Sport och idrott 13% | 18% | 13%
Konst och kultur 10% 5% 4%
Religiost arbete 9% 3% 3%
Sveriges forsvar och krisberedskap 7% 12% 11%

Killa: Novus 2024
Bas: 2024: 1031

Frdgetyp: Enkelval



Konsfordelningen ser likadan ut for de |
vanligaste andamalen

Allminhetens syn pa givande

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Konsfordelning - manadsgavor

66%

34%

Frdga:
Vilken eller vilka ideella organisationer skinker du pengar
till manadsvis?

66%

34%

67%

33%

59%

41%

Barn och unga

Bistand

Djur och natur Andra dndamal

Oman MEkvinna

OBS: Laga baser

Uppdelningen i andamal ir gjord
utifran de organisationer som
kontraktsgivarna uppger att de ger till.

Respondenterna ombads att uppge
vilka organisationer de ger regelbundet
till. Utifran svaren klustrades svaren in
i olika grupper av dindamal som
respondenterna ger till.

Eftersom antalet svar ar relativt fa ar
svaren sorterade in i fyra 6vergripande
andamalsgrupper med tillrickligt
manga svar att analysera.

Killa: Novus 2024
Bas: Barn och unga: 104, Bistind: 99: Djur och natur: 72, Andra dndamal: 118

Frdgetyp: Enkelval



De regelbundna givarna till djur och |giva
natur-organisationer ar nagot yngre

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Vilken eller vilka ideella organisationer skdnker du pengar till manadsvis?

Fordelning aldersgrupper beroende pa andamal * OBS: Laga baser
100% * Uppdelningen i andamal
(0) . . o
Zg(;z ar gjord utifran de
70% organisationer som
60% kontraktsgivarna uppger
50% W 65-84 att de ger till.
40%
0% W 50-64
20% 25% 24% 22% 30-49
10% 23%
0% 8% 10% 9% 18-29
> & > A
QQQO Q‘{’@ %@9 > g
& & N ol
<> 5 N
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Killa: Novus 2024
Bas: Barn och unga: 104, Bistand: 99: Djur och natur: 72, Andra dndamal: 118



Sammanfattning
— utveckling i befolkningen

Nuldge Utveckling i befolkningen

Spontana givare ger hellre till indamal
som 4r nirmre dem sjilva geografiskt
eller till sjukdomar som kan drabba
dem sjilva



EEEEEEE

Andel som avslutar
och tillkommer




Ungefar 1% av regelbundna givare giva

SVERIGE

avslutar sitt givande per manad

Kwvartalsstatistiken

~1%

[ ménaden av kontraktsgivarna
avslutar sitt givande.

—> For att bibehilla antalet
kontraktsgivare behdver minst
1% tillkomma per manad.

Det innebir ett arligt givarbortfall
(churn) pd omkring 10% av totala
givarbasen.

1,4%
1,2%
1,0%
0,8%
0,6%
0,4%
0,2%

0,0%

Avslutade kontraktsgivare per manad

B B v:»“ &:»“ &:»“ oA
> & P {Q &‘ﬁ . Q‘Q’

—@— Avslutade kontraktsgivare / antal kontraktsgavor

Killa: Giva Sveriges kvartalsstatistik — Nyckeltal for gavor
Bas: 38 organisationer

Har jamfors antal givare som avslutat sitt kontrakt med hur mdnga kontraktsgavor organisationerna
far. Eftersom i princip alla kontraktsgivare endast ger en gdva bor dessa ga att jamfora



Drygt halften av organisationerna mater |
andel avslutade givare (churn)

| Enkit till medlemmar

Frdga:
Vilka av foljande nyckeltal mdter er organisation daterkommande for att bedoma utvecklingen av det
regelbundna givandet for er organisation?

Andel organisationer som miter nyckeltalet

Churn / Attrition (Andel givare som avslutar sitt givande 53%
(V)

jimfért med totala antalet givare)

Aquisition (Andel nya givare jimfért med totala antalet o
41%

givare)

Retention (Andel givare som behaller sitt givande jamfort o
28%

med totala antalet givare)

Killa: Enkit till medlemmar September 2024

Frdgetyp: Enkelval
Bas: 74 S



Sma skillnader mellan organisationer,

nagot hogre andel avslut om hogre snlttgava

Kwvartalsstatistiken

 Overlag smé skillnader mellan
organisationer i andel
avslutade givare, de flesta ligger
runt 1% per manad.

* Organisationer med hogre
snittgava har nagot hogre andel
avslutade kontraktsgivare per
manad.

» For fa antal organisationer som svarat
for att kunna gora fler uppdelningar.

1,5%

1,0%

0,5%

0,0%

Andel avslutade regelbundna givare beroende pa
storlek pa snittgava (Q4 2023 - Q2 2024)

1,1%

0,8%

Organisationer med snittgava under Organisationer med snittgava 6ver
150 150

Avslutade kontraktsgivare / antal kontraktsgavor

Killa: Giva Sveriges kvartalsstatistik — Nyckeltal for gavor
Bas: 38 organisationer

Har jamfors antal givare som avslutat sitt kontrakt med hur mdnga kontraktsgavor organisationerna
far. Eftersom i princip alla kontraktsgivare endast ger en gdva bor dessa ga att jamfora



Sammanfattning

— utveckling i befolkningen

Nulédge

Det regelbundna givandet dkar inte
lingre i en tydlig takt vad giller antalet
gavor

Det dr fraimst de organisationerna med
manga regelbundna givare som ser en
stagnation

Organisationerna ligger mer resurser
pa det regelbundna givandet, men
virvar fler spontana givare

Ménadsgivarna ir i jimforelse med de
spontana givarna idldre, i hogre grad
kvinnor, har hégre utbildning och har
oftare en politisk askadning till vinster

Kvinnor star for néstan tva tredjedelar
av manadsgavorna

Hilften av méanadsgivarna ger
regelbundet endast till en organisation

Utveckling i befolkningen

Den genomsnittlige regelbundne
givaren blir allt dldre och mer
hogutbildad

Andelen som ger manadsvis sjunker i
hela befolkningen, men frimst i de
yngsta aldrarna 18-29

Allt firre foredrar att ge via autogiro
eller andra regelbundna
betalningsformer

Spontana givare ger hellre till indamal
som 4r nirmre dem sjilva geografiskt
eller till sjukdomar som kan drabba
dem sjilva

Ungefir 1% av de regelbundna givarna
slutar ge per manad

Organisationer med hogre
ingangsgava ser nagot hogre
givarbortfall (churn)



giva

Beteende




Manadsgivare ar nagot mer positiva till
ideella organisationer

giva

SVERIGE

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Vilken dr din allmdnna instdllning till ideella organisationer?

Manadsgivare 0

@ Mycket negativ

B Ganska negativ
Spontan givare 1

[0 Varken positiv eller negativ

M Ganska positiv

[ Mycket positiv
e = m
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Frdgetyp: Enkelval

Killa: Novus 2024
Bas: 2024: 1031, 2017: 1027



Manadsgivare har en hogre allman tillit an |
den spontana givaren och icke-givaren

| Allminhetens syn pi givande

Frdga:
Enligt din mening, i vilken utstrdckning gdr det att lita pd mdnniskor i allmdnhet? Ta hjdlp av skalan 0 till 10
nedan.

S0 72%

70%

60%

60%

°0% 41%

40%

[ Hog tillit (7-10)
30%

20%

10%

0% T

Manadsgivare Spontan givare Ejgivare

Frdgetyp: Enkelval

Killa: Novus 2024
Bas: Ménadsgivare: 308, Engingsgivare: 292; Ej givare: 446



Andelen som har en hog tillit sjunker

dock i befolkningen

g

Allminhetens syn pd givande

Frdga:
Enligt din mening, i vilken utstrdckning gar det att litai& mdnniskor i allmdnhet? Ta hjdlp av skalan 0 till 10

nedan.

80%

70%

60% 52;%, sg% 5% 52 %

s0% . <

40%

30%

20%

10%

0% ;
2021 2022 2023 2024

Hoég tillit (7-10) i befolkningen

Frdgetyp: Enkelval

Killa: Novus 2024
Bas: 2021-2024: “1000



Spontana givare kraver mer information
for att kanna sig trygga i att skanka mer

Allminhetens syn pa givande

Frdga:
Vad skulle kunna fa dig att skinka ytterligare pengar till
detta/ dessa indamal?

At e fir b 5 ) * Regelbundna givare dr villiga att ge
tt itt i . e :
Jag 1aT batire EXonomumer j,/ 43% mer nir de far bittre ekonomi och
engar 9 e e . ..
s 0 nir hindelser sker i omvirlden. De
Hindelser i omvirlden t.ex. en | 38% har dock redan en stark relation till
naturkatastrof dir hjilpbehov uppstar | 25% organisationen.
Tydlig information om hur mina | 18% * Spontana givare vill ha mer
pengar skulle anvindas D 269% information f6r att kiinna sig trygga
Information om att pengarna har | 15% att ge mer.
anvints till andamalet | 23%
Information om vilken nytta/resultat | 20%
organisationen astadkommit | 25%

H Manadsgivare [ Spontan givare

Killa: Novus 2024

2 . . . Fradgetyp: Flerval
Bas: Ménadsgivare: 308, Engéngsgivare: 292



Sammanfattning
— utveckling i befolkningen

Nulédge

Det regelbundna givandet dkar inte
lingre i en tydlig takt vad giller antalet
gavor

Det dr fraimst de organisationerna med
manga regelbundna givare som ser en
stagnation

Organisationerna ligger mer resurser
pa det regelbundna givandet, men
virvar fler spontana givare

Ménadsgivarna ir i jimforelse med de
spontana givarna idldre, i hogre grad
kvinnor, har hégre utbildning och har
oftare en politisk askadning till vinster

Kvinnor star for néstan tva tredjedelar
av manadsgavorna

Hilften av méanadsgivarna ger
regelbundet endast till en organisation

Utveckling i befolkningen

Den genomsnittlige regelbundne givaren

blir allt dldre och mer hogutbildad

Andelen som ger manadsvis sjunker i hela
befolkningen, men frimst i de yngsta
aldrarna 18-29

Allt farre foredrar att ge via autogiro eller
andra regelbundna betalningsformer

Spontana givare ger hellre till indamal som
ar nirmre dem sjilva geografiskt eller till
sjukdomar som kan drabba dem sjilva

Ungefir 1% av de regelbundna givarna
slutar ge per manad

Organisationer med hogre ingangsgava ser
négot hdgre givarbortfall (churn)

De givare som ger regelbundet litar i hogre
utstrickning pé sin omvirld



Kontakt

Charlotte Rydh, generalsekreterare
Telefon: 08-677 30 93
E-post: charlotte@givasverige.se

Marten Palmefors, Analytiker

Telefon: 08-677 30 97
E-post: marten@givasverige.se
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